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Musik horen

Werbemusik und ihre Wirkung —
Warum Jingles im Kopf bleiben

Marcus Adam

[

Werbemusik begegnet uns berall - im Fernsehen, im/Radia, im Internet, in Videos oder in Apps.
Haufig begleiten kurze, eingangigé Melédien, sogénannte Jingles, die Werbespots und bleiben
schnell im Gedachtnis. Doch waktm pragt sich diese Musik so leicht ein? Und welche Wirkung hat
sie auf uns? In dieser kreativen Untétsichtseinh@it’schliipfen die Kinder in die Rolle einer Werbe-
agentur: Sie entwickelprelgengsWerbeslogans und vertonen diese mit kurzen lingles fir einen
Werbespot.

KOMPETENZPROFIL

Klassenstufe: 3bis4

Dauer: ta. 3 Unterrichtsstunden

Kompetenzen: Charaktereigenschaften von Musik wahrnehmen und verbalisieren;
Musik als kreativen Gestaltungsanlass nutzen

Thematische Bereiche: Musik in der Werbung; Wirkung von Musik erfahren

Medien: Arbeitsblatter, Textkarten, Bilder, Regieanweisungen, Test,
Beobachtungsbogen

Harbeispiele: Werbeclips (Tracks 4-8), Jingles instrumental (Tracks 9-13),
Jingles (Tracks 14-18)

Fécheriibergreifend: Sachunterricht: Werbung und Produkte; Deutsch: Werbetexte

erstellen; Kunst: Requisiten basteln
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Auf einen Blick

Legende:
AB: Arbeitshlatt; BK: Bildkarte; L: Lehrkraft; LZ: Laufzettel; T: Track; TK: Textkarten;

5uS: Schilerinnen und Schiller; WK: Wortkarten

@ Alternative Hinweis/Tipp @ Sprechen @CD

1. Stunde
Thema: Wie klingt die Werbung?
Einstieg:
Organisation Sus versammeln sich im Sitzkreis,
Gesprachsimpuls Wir beginnen heute mit einem Quiz 2
ihr erratet, um welche Werbes
L teilt SuS in zwei Gruppen ei
einzeln so lange ab, bis gi iert, dass sie die richtige
Antwort parat hat; fi ibt es einen Punkt, fiir jede
falsche Antwort gine
Erarbeitung:
Gesprachsimpuls ir ha ehrere Musikstiicke. Achtet einmal darauf, wie
ch wirkt. Die Eigenschaftskarten kénnen euch dabei helfen.
M1 (WK) i aftskarten / L legt die Wortkarten im Kreis aus oder

ie 5 Werbeclips (T 4-8) nacheinander ab und diskutiert mit Sus

d der Eigenschaftskarten, welche Wirkung die Musik hat.

Was wird wohl verkauft? / L projiziert die BK auf die Wand; Su5 benennen

die Bilder und Kategorien,

s Wir hdren uns die Harbeispiele nochmal an. Zu welcher Art Werbung

kiinnten sie passen? Welches Produkt kinnte verkauft werden?

Horbeispiel L spielt erneut T 48 nacheinander ab; 5u5 stellen zu jedem einzelnen Har-
beispiel Uberlegungen an, zu welcher Zielgruppe oder welchem Produkt
auf der BK es passen konnte.

Abschluss:

UG SuS tauschen sich im Plenum aus; sie stellen fest, dass Zuordnungen nicht
immer eindeutig sind.

Bendtigt: [] cD-Player, T 4-8, ggf. bekannte Werbemusik fiir das Quiz

[] Prasentationsmaglichkeit fiir M 2
[] wortkarten M 1 ausgeschnitten und ggf. laminiert
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Fahrzeuge

Urlaub

Lebensmittel
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Was wird wohl verkaufte
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Werbeslogans
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Radieren und ansonsten nix —
Radiergummis von RATZEFIX

Dein Hund liebt's —
Leckerlis von FellFreund!

Kauf bei uns ein —
sei glucklich!

Bei uns bist du der Kénig!

Schnell, sauber, gut —
kauf Waschi!

ROBO 2 000 - stark und bereit,
fur jede Zeit.

Jetzt 30 % sparen!

Alles,ist moglich —
TURBOSTAR!

Schokoriegel vor Schokekiss —
ein Genuss beijedem Biss!

Frisch und lecker, jeden Tag —
so wie ich's am liebsten mag!

Frohtichy fruchtig, frisch und frei

Dein Moment. Dein Duft.

Geniep den Tag mit Kuchen fein —
der muss einfach lecker sein!

Mach mit — bleib fit!
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Auftrag far eure Werbeagentur

M 4

[ 1. Kreativteam griinden

Schreibt auf, wie euer Team heifien soll:

- M5

O 2. Produkt auswdhlen

Tipp: Keine ldee? Zieht zwei Karten und setzt sie zusammen.

Schreibt auf, fir welches Produkt ihr Werbung macht:

[ 3. Slogan erfinden

- M 6 Tipp: M 3 hilft.

O 4. Jingle entwickeln
Erfindet eine passende Musik zu e

[] 5. Werbespot planen
Uberlegt euch eine kleine
Tipp: Keine Idee¢ M 9 hilft.

] 6. Prdsentieren
Ubt euren Wer

Denkt euch einen kurzen und einprdgsamen

ihn vor. Macht den Ohrwurm-

em Jingle. » M 8

Kreati M5
Swper- feam
 Tubo- Beats
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Tippkarten zur Ideenfindung

Spot 1: Das Parfim

Ein Kind tut so, als ob es
sich mit einem unbeschreib-
lich schénen Duft
einspruht.

Die anderen Kinder
kommen hinzu und
schnuppern entziickt.
Alle bestaunen das tolle Parfim.

Spot 2: Der Schokoriegel

Ein Kind tut so, als wirde es einen
erstaunlich leckeren Schoko- 77
riegel 6ffnen und mit Genuss ;_:_”L’f_&

essen. Die anderen Kinder _‘_—-;i::_,
kommen hinzu und i

staunen. Das erste Kind /&
verteilt Schokoriegel an £
alle anderen, die vor Begeisterung
und Freude Luftspringe machen.

—

B —
Spot 3: Der Flachbildschirm
Alle Kinder tun so, als ob sie
vor einem riesigen, neuen
Flachbild-TV sitzen und
bestaunen das schéne Bild

oder spielen ein Videospiel.
L J

SS—

Spot 4: Das Waschmittel

Ein paar Kinder Zeigen, dass sie
ihre Kleidung beim Spielen'gdnz
schmutzig gemacht haben. Ein
anderes‘Kind spielt. die m

Mutter eder den Vater
=

und bleibt trotz dreckiger
Kleidung frohlich und
—

gelassen, weil er oder
sie ein tolles, neues
Waschmittel gekauft hat.

Spot 5: Die Tiefklhl-Pizza
Ein Kind tut so, als
ob es eine besonders
leckere Pizza aus
dem Ofen holt. Es ruft
alle anderen Kinder 2zum Essen.

Alle sind begeistert von def leckeren
Pizza und reiben sich genusslich die
Bduche.

Spot 6: Das neue Auto

Ein Kind tut so, als ob es in einem
nagel-neuen Sportwagen sitzt. Ein
paar andere Kinder bestaunen
das Auto und werden zu
einer Spritztour
eingeladen. Alle
freuen sich und
sind begeistert.

Spot 7: Der Rasierer
Ein Kind tut so, als ob es sich
mit einem wahnsinnig tollen
Rasierer rasiert. Dabei fhlt es
immer wieder, wie glatt sein
Gesicht ist. Andere Kinder
kommen hinzu und staunen auch
Uber den tollen Rasierapparat.

Spot 8: Die Zeitschrift
Zwei Kinder tun so, als
ob sie gemeinsam eine
sehr interessante, neue
Zeitschrift durchbléttern.
Andere Kinder kommen
dazu und schauen sich die
Zeitschrift ebenfalls staunend und
begeistert an.
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Werbemusik — Beobachtungsbogen M 10
Name des Kindes: Datum:
Kreuzen Sie an.

Musik héren 0 || Bemerkungen

.. lasst sich aufmerksam auf die
Horbeispiele ein.

.. aultert sich zu den einzelnen
Musikstiucken.

.. entwickelt eigene Ideen und Inhalte zu
den Horbeispielen.

Rhythmisches Sprechen/Singen A4

.. Lasst sich aktiv auf die Aufgaben-

stellung ein. %
.. zergliedert eigene Texte in Silben.

.. setzt einzelne Silben in Tone um

Kreativitat/Kooperation v N7 cﬂa Bemerkungen
.. verhalt sich innerhar%we
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kooperativ.

.. bringt eigeneé Ideen ein.

Mit Instru
musizieren

A4 @e Bemerkungen

.. wahlt ein geeignetes Instrument /
einen geeigneten Klangerzeuger aus.

.. setzt die Spielweise der Instrumente
angemessen um.
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